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Quiz straattaal

Cappu: Cappuccino

Hdp: Heerlie de peerlie

Boka: Bonuskaart

Biba: Bitterbal

No cap: Iklieg niet

Cringe: Wanneer je in een génante situatie zit door iemands gedrag.
Slay: lemand een compliment te geven over zijn/haar/hun outfit.
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Merken die je bij ons tegen komt
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Welke generatie ben jij?
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Altijd online

Ze schakelen moeiteloos
tussen verschillende
activiteiten en platformen,
maar gaat ook gepaard met
een lagere spanningsboog

Authentiek

Zelfexpressie en authenticiteit
staan voorop

Generatie Z

Werk privé balans

Echte wereldburgers met
flexibele werkstijl, werken
wanneer het nodig is en werk
moet leuk zijn. Impact maken
en purpose

Actief in sociale kwesties

Ze nemen standpunten in en zijn
bewust bezig met thema’s zoals
milieu, duurzaamheid, gelijkheid
en mentale gezondheid.




gemiddeld

Mediagedrag

Generatie Z Millennials Generatie X

oy | ol

Facebook 42%) 2o 63% 70%
% 43%

Generatie Z Millennials Generatie X

Om informatie op te zoeken 52%

Om het nieuws te volgen 47%

Om inspiratie op te doen

Om reviews of reacties van anderen te bekijken

Instagram 73%12709292: 61

LinkedIn

Pinterest

Snapchat

Om bedrijven / merken te volgen

Om influencers te volgen

TikTok

X (Twitter)

YouTube is niet meegenomen als social media, maar behoort tot de topkanalen van Gen Z.
Bron: Zo gedragen generaties zich online: de laatste cijfers - Frankwatching



https://www.frankwatching.com/archive/2024/06/01/online-consumentengedrag-generaties-2024/

Mediagedrag

| |

2023:
88% | 5

Generatie Z
Millennials Generatie X

Millennials Generatie X

Om informatie op te zoeken

Om het nieuws te volgen

Om inspiratie op te doen

2023;
42%4, 49% Om reviews of reacties van anderen te bekijken

or | 2023:
73% 79%
Om nieuwe producten / merken te ontdekken

Om te bekijken of een bedrijf betrouwbaar is

s 8% Om in contact te komen met een bedrijf

BT e

YouTube is niet meegenomen als social media, maar behoort tot de topkanalen van Gen Z.
Bron: Zo gedragen generaties zich online: de laatste cijfers - Frankwatching

®
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https://www.frankwatching.com/archive/2024/06/01/online-consumentengedrag-generaties-2024/

Mediagebruik generatie Z
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Platformen
Snelle visuele content

VoA

Authenticiteit

Echte verhalen, eerlijke
meningen en behind the

scenes

Wantrouwen traditionele
reclame

J®
e
Actieve
deelname

Naast consumeren,
nemen ze ook deel aan
de interactie
Interactieve media als
polls, challenges en
commentaar

O

Aandachts

Spanning
15-60 seconden, door het
overaanbod aan informati









Leerling monteurs Gen-Z

Belangrijk
Opleiding praktijkgericht zijn
Persoonlijke contact en oprecht
Werksfeer en plezier
Studie in combinatie met salaris
Diversiteit in werkzaamheden

Minder belangrijk
Impact maken en de wereld veranderen
Ze nemen standpunten in en zijn bewust
bezig met thema’s zoals milieu, gelijkheid en
mentale gezondheid.






en voorlichtingen




Massa-

. . Onderzoeken FAQ's . Reviews schrijven
communicatie
. Radioreclame . Blog(s) (Online) actiefolder Remarketing Ads

. Persbericht . Reviewsite(s) POS-actie Community @ Berichten liken, delen, etc.

Aandacht > Afweging Advocaat

.WEhSite en SE0 Digitale "Mijn' omgeving

. Direct (e-)mail Webshop

CRM en loyaliteitsprogramma

. Mond-tot-Mond reclame

communicatie Persoonlijk (online) aanbod

. Contact via contactcenter




TIEGIIHIEKI

STUDEREN MET SALARIS,
BOUWEN AAN JE TOEKOMST










Ben jij op zoek naar een uitdagende baan en opleiding in de techniek?
Meld je dan aan op aerestech.nl/opendag

Bij inlevering van deze VIPKAART tijdens de Open Dag op 20 januari ontvang je een uniek starterspakket.
Dit starterspakket bestaat uit allerlei handige spullen die van pas komen bij de start van jouw opleiding.






m Emden

&ro mngen

Matching service

* Verbindt studenten en bedrijven
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POAH!

Da’s een mooie baan!
Meld je maat aan!

Meldtiemandzich aanvia jou dan krijg jij een cadeaubon van bol.com =
t.w.v. 100 euro! Kijk voor meer informatie en devoonwaarden op E

www.aerestech.nl/poah of scanda OR code,

Poah!

Loyalty campagne
Da’s een mooie baan
Meld je maat aan!









kraakmanbv Kraakman

Voigen Bericht 2
3 Volgend 2775 Volgers 19.8K Likes

https://www.youtube.com/@KraakmanBV

& Www.kraakman.com

11 Herplaatsingen @ Geliket

' Aangekomen in de cabineyan, .
deze'Signature Edition 7R

JOHN DEERE

> 254K

De 7R-serie bestaat uit
vijf verschillende modellen.

Mijn opa dacht toen,
samen met de buurman...

JOHN DEERE

KRAAKMAN

KRAAKMAN

Campagnes
Employer brandin
Brand activation

* Praktisch bezig zijn en sleutelen

* Veel praktijk weinig theorie
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TikTok

campagne




TikTok

campagne










ALLE PRODUCTEN TROTS OP DE BOER KLOMPEN BIEROPENERS KLEDING BORDEN STICKERS TEGELTJES

B Gratis verzending boven €70 v Officiéle webshop!

POAH! DAS MIEN
MERK!

Tijdens 'Gerrits Weerpraot’ voor Focus TV lanceer ik bij toeval het fenomeen POAH.
Tijdens de opname zag ik een tweetal John Deere trekkers naderen en riep: ‘Hee, daor
he-j 'n John Deere trekker, 'n mooi ding, da's mien merk. POAH'. Bij de tweede trekker

riep ik: Hee, nog één, 'n 6320, helemaol goed!

Dit filmpje werd een landelijke hype! En nog steeds krijg ik ontzettend veel reacties op 4

de kreet POAH! Ook de vraag of merchandise verkrijgbaar is kreeg ik vaak. En dat is nu
het geval met de officiéle POAH.nl webshop!
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Een tip om GEN-Z effectief te
bereiken

Heb je één van je jongere teamleden nodig om te praten over een project?

Waar kies je dan voor?
a) Bellen
b) Spraakbericht sturen

c) Een appje
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